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CCee  rraappppoorrtt  ssttaattiissttiiqquuee  ((dd’’uunnee  qquuiinnzzaaiinnee  ddee  ppaaggeess))  pprréésseennttee  eenn  ddééttaaiillss  
lleess  rrééssuullttaattss  dduu  tteesstt  sseennssoorriieell  ddee  vvoottrree  pprroodduuiitt..  IIll  eesstt  ééllaabboorréé  àà  ppaarrttiirr  
ddeess  ddéégguussttaattiioonnss  rrééaalliissééeess  lloorrss  dduu  ccoonnccoouurrss  IISSOOGGOONNEE  ppaarr  uunn  ppaanneell  
ddee  115500  ccoonnssoommmmaatteeuurrss..  IIll  eesstt  llee  ffrruuiitt  dd’’uunn  ttrraavvaaiill  dd’’ééllèèvveess  iinnggéénniieeuurrss  
eenn  MMaasstteerr  22  eenn  AAggrrooaalliimmeennttaaiirree..  CC’’eesstt  uunn  ddooccuummeenntt  ttrrèèss  uuttiillee    qquuii  
vvoouuss  aaiiddeerraa  àà  mmiieeuuxx  ccoonnnnaaiittrree  vvoottrree  pprroodduuiitt  eett  qquuii  vvoouuss  ddoonnnneerraa  ddeess  
ccllééss  dd’’aamméélliioorraattiioonnss..    
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11..  PPRREESSEENNTTAATTIIOONN  GGEENNEERRAALLEE  DDUU  CCOONNCCOOUURRSS  EETT  DDEESS  PPRROODDUUIITTSS  PPAARRTTIICCIIPPAANNTTSS  
Cette partie vous rappelle le déroulement du concours et vous présente des produits en 

lice cette année. Vous y trouverez une description précise de la composition des jurys de 
dégustateurs, des  matériels  et  méthodes  mis  en  œuvre ainsi que les questionnaires 
utilisés pour le recueil des données. Les résultats de votre produit au concours ISOGONE 
2011 par rapport aux autres produits seront présentés et commentés. Nous expliquerons les 
motifs de sa victoire ou de sa défaite au concours ISOGONE. 

22..  TTRRAAIITTEEMMEENNTT  SSTTAATTIISSTTIIQQUUEE  DDEESS  RREESSUULLTTAATTSS    
Cette  partie  sera  richement  illustrée  par  des  graphiques  permettant  d'illustrer  

les résultats  obtenus  par  votre  produit  mais  également,  vous  permettant  de  vous  
situer  par rapport aux autres produits. Chaque graphique sera commenté pour expliquer les 
méthodes et les conclusions pratiques quant à votre produit. 

 
Cette partie se découpe en 2 analyses distinctes :  
 
La première, se concentre sur les aspects d’innovation du produit. Elle présente les 

résultats de l’évaluation de tous les critères d’innovation par le panel. Elle met en avant les 
points forts et les points faibles de votre produit en termes d’innovation. Cela vous donne 
des arguments de vente précis pour les consommateurs et les professionnels (grâce à notre 
jury de consommateurs et d’experts).      

 
La seconde analyse se focalise sur les qualités organoleptiques du produit. Nous 

commenterons chaque question relative au sensoriel, pour vous aider à mettre  comprendre 
ce que les consommateurs ont le plus  apprécié dans votre produit. Les critiques seront 
formulées de manières constructives pour vous aider si besoin à améliorer  certaines 
caractéristiques sensorielles de votre produit. 

33..  CCLLAASSSSIIFFIICCAATTIIOONN  DDEESS  DDEEGGUUSSTTAATTEEUURRSS  
Dans un dernier temps vous ferons une classification des individus qui vous 

permettra de voir les classes qui apprécient le plus votre produit. Cette partie vous sera utile 
dans le sens où elle définit la cible de votre concept. Vous pourrez ensuite exploiter ces 
résultats pour vos futures actions marketing.  

  

Si vous le souhaitez, une 
présentation orale de l’étude  

peut vous être  proposée. 

Valeur de l'étude 
sur le marché

Valeur de l'étude par 
ISOGONE

3000 € 350 
€


